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FC Bayern Minchen und Miele
starten kulinarische Partnerschaft

» Miele stattet den FC Bayern Minchen mit Premium-Kichengeréaten aus
» Exklusive Gourmet-Erlebnisse und Kochevents in der Allianz Arena und
im neuen ,FC Bayern Flagship Projekt®

Gutersloh/Munchen, 29. Oktober 2020. — Sportliche Spitzenleistungen gehen seit jeher
Hand in Hand mit einer gesunden und hochwertigen Ernahrung. An den zentralen
Standorten des FC Bayern Miunchen schafft Miele kiinftig kulinarische Erlebnisse fur
Gaste und Besucher. Die Partnerschaft zwischen dem weltweit fihrenden Anbieter
von Premium-Hausgeréaten und dem derzeit erfolgreichsten FuRballverein Europas
wurde zunachst fur drei Jahre geschlossen.

120 Jahre Tradition, ausgepragtes Qualitdtsbewusstsein und Erfolg auf nationaler und
internationaler Ebene — der FC Bayern Miinchen und Miele haben einiges gemeinsam. Nun
sind beide Premium-Marken eine Partnerschaft eingegangen, die begeisternden
Spitzensport mit innovativer Technik und stilvollem Genuss auf hdchstem Niveau verbindet:
In dieser Saison und auch in den nachsten beiden Spielzeiten wird Miele das Headquarter
des FC Bayern Munchen an der Sabener Stral3e, das neue ,FC Bayern Flagship Projekt‘ im
Minchner Stadtzentrum und eine Lounge in der Allianz Arena mit Kochgeraten ausstatten —
und dort fir erstklassige Gourmet-Erlebnisse sorgen.

Voraussichtlich im November wird die neue Miele Lounge in der Allianz Arena fertiggestellt,
deren Ausstattung und Ambiente ihresgleichen suchen diirfte. Bei ausgewahlten
Heimspielen geniel3en die Gaste und Partner des FC Bayern in der Lounge den ebenfalls
einzigartigen Gourmet-Service der Miele-Tochter MChef, mit exklusiven Menus fur die
schnelle und perfekte Vollendung vor Ort im Miele-Dialoggarer (hier finden Sie Naheres zum
Dialoggarer und zu MChef). Wird nicht gespielt, bietet die Miele Lounge den idealen Rahmen
fur eine der innovativsten Kochschulen Deutschlands — geleitet von Spitzenkoch Kevin von
Holt aus Hamburg. Dort fihrt von Holt bereits mit grofem Erfolg eine Gourmet-Kochschule
und organisiert hochkaratige Koch- und Genussevents, wo er vor allem auf den nattrlichen
Geschmack frischer regionaltypischer Zutaten setzt.

Im faszinierenden neuen ,FC Bayern Flagship Projekt”, das demnéchst eréffnen soll, wird
Miele ebenfalls vertreten sein. In dem siebenstockigen Gebaude in der Minchner Innenstadt
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sind, neben dem Flagship Store des Clubs, zwei Restaurants und ein Boutique Hotel
untergebracht. Zum Hotel gehort eine Event-Location mit spektakularem Blick auf die
Frauenkirche — und einer exklusiven Show-Kiiche, ausgestattet von Miele.

»Wir freuen uns sehr auf unsere Partnerschaft mit einem der beeindruckendsten
FuRballclubs weltweit®, sagt Dr. Axel Kniehl, Geschaftsfliihrer Marketing und Vertrieb der
Miele Gruppe. ,Sich nicht auf Erfolgen auszuruhen, sondern immer weiter daran zu arbeiten,
noch besser zu werden, und immer wieder neue begeisternde Erlebnisse zu schaffen, das
zeichnet uns beide aus. Durch unsere Zusammenarbeit mdchten wir speziell auch den
Partnern und Fans des FC Bayern kulinarische Highlights bieten.”

Andreas Jung, Vorstand beim FC Bayern fur Marketing, Sponsoring und Events:

.Bei dieser Partnerschaft zwischen dem FC Bayern und Miele spielen Spitzensport und
innovative Technik einen gelungenen Doppelpass. Miele geht bei der Entwicklung seiner
Hausgerate immer neue Wege — genauso sind wir beim FC Bayern und unserer Mannschaft
stets bestrebt, unsere Fans mit frischen Impulsen zu erfreuen. Wir sind froh, dass Miele jetzt
Zu unserem Team gehort und wir mit dieser Kooperation von zwei Weltmarken mit grof3er
Tradition in die Zukunft gehen kdnnen.*

Jorg Wacker, Vorstand beim FC Bayern fir Internationalisierung, Strategie und
Merchandising, erganzt: ,Ich bin sehr stolz, dass wir Miele als unseren Partner gewinnen
konnten. Miele und der FC Bayern haben sehr viel gemeinsam: Zwei Weltmarken mit einer
Uber 120 Jahre langen Erfolgsgeschichte, die fur Erfolg, Kreativitdt und Innovation stehen.
Diese neue Partnerschaft zeigt, dass man auch in Zeiten von Corona Wege in die Zukunft
findet.”
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Uber das Unternehmen: Miele ist der weltweit filhrende Anbieter von Premium-Hausgeraten fiir die Bereiche
Kochen, Backen, Dampfgaren, Kiilhlen/Gefrieren, Kaffeezubereitung, Geschirrspulen, Wasche- und Bodenpflege.
Hinzu kommen Geschirrspiler, Waschmaschinen und Trockner fur den gewerblichen Einsatz sowie Reinigungs-,
Desinfektions- und Sterilisationsgerate flir medizinische Einrichtungen und Labore (Geschéftsbereich
Professional). Das 1899 gegrindete Unternehmen unterhdlt acht Produktionsstandorte in Deutschland sowie

je ein Werk in Osterreich, Tschechien, China, Ruménien und Polen. Hinzu kommen die zwei Werke der
italienischen Medizintechnik-Tochter Steelco Group. Der Umsatz betrug im Geschaftsjahr 2018/19

rund 4,16 Milliarden Euro (Auslandsanteil rund 71 Prozent). In fast 100 Landern/Regionen ist Miele mit eigenen
Vertriebsgesellschaften oder tUber Importeure vertreten. Weltweit beschaftigt der in vierter Generation



familiengefiihrte Konzern etwa 20.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, 11.050 davon in Deutschland.
Hauptsitz ist Gitersloh in Westfalen.

Zu diesem Text gibt es vier Fotos

Foto 1: In der Allianz Arena wird eine Miele Lounge erdéffnet, die bei
Ausstattung und Ambiente ihresgleichen suchen dirfte.
(Foto: FC Bayern Minchen)

Foto 2: Dr. Axel Kniehl, Geschaftsfuhrer Marketing und Vertrieb der
Miele Gruppe. (Foto: Miele)

Foto 3: Andreas Jung, im Vorstand des FC Bayern Miinchen flr
Marketing, Sponsoring und Events verantwortlich.
(Foto: FC Bayern Miinchen)

Foto 4: Jorg Wacker, im Vorstand des FC Bayern Minchen fur
Internationalisierung, Strategie und Merchandising verantwortlich.
(Foto: FC Bayern Miinchen)
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